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ความส าคัญของ
การตลาด

1. ความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจ ระบบเศรษฐกิจเป็นระบบท่ีเก่ียวกับการจัดการด้าน
ทรพัยากรการผลิต การจัดจ าหน่ายท่ีเป็นการด าและการอุตสาหกรรม ซึ่งในทุกประเทศ
มีความต้องการให้เศรษฐกิจมีความม่ันคงและเจริญเติบโตอย่างต่อเน่ือง การตลาดจะ
เป็นกลไกส าคัญท่ีชว่ยให้เศรษฐกิจขยายตัว โดยชว่ยสนับสนนุด้านการค้าระหว่าง
ประเทศให้เกิดประสิทธิภาพ

 2. ความส าคัญต่อองค์กรธุรกิจ  การด าเนินกิจการขององค์กรธุรกิจน้ันมีวัตถุประสงค์เพื่อ
สรา้งผลก าไรหรือท างานไปสู่จุดมุ่งหมาย โดยอาศัยกิจกรรมทางการตลาดที่จะเคลื่อนย้าย
สินค้าและบรกิารจากองค์กรธรุกิจไม่ผู้ผูบ้ริโภค ท าให้สินค้าและบริการสามารถสนองความ
ตอ้งการผู้บรโิภคและเดียวกันก็มีผลท าให้องค์กรธุรกิจได้รับผลตอบแทนในรูปก าไรสูงสุด 
และกา้วไปสู่การเป็นผู้น า



3. ความส าคัญต่อผู้บริโภค การตลาดชว่ยเพ่ิมอรรถประโยชน์ในสินค้าและบรกิารให้มีคุณค่ามากย่ิงข้ึน ท าให้
ผู้บรโิภคได้รับความพึงพอใจสูงสุด 
 อรรถประโยชน์ (Utility) หมายถึง ความพอใจท่ีบุคคลได้รบัจากการบริโภคสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหน่ึง ณ 
เวลาใดเวลาหน่ึง อรรถประโยชน์ท่ีผู้บริโภคได้รบัจากกิจกรรมทางการตลาด มดีังน้ี 
 3.1 อรรถประโยชน์ด้านรูปรา่ง (Form Uility) 
 3.2 อรรถประโยชน์ด้านเวลา (Time Utility) 
 3.3 อรรถประโยชน์ด้านสถานท่ี (Place Utiliy) 
 3.4 อรรถประโยชน์ด้านความเป็นเจ้าของ (Possession Utility) 

4. ความส าคัญต่อสังคม การตลาดชว่ยยกระดับมาตรฐานการครองชพีของประชากรในสังคมให้สูงข้ึน สินค้าท่ี
ผลิตข้ึนด้วยเทคโนโลยีท่ีทันสมัยหรือบรกิารท่ีครบวงจร จะสามารถสนองความต้องการของประชากรในสังคม 
โดยอาศัยกระบวนการทางการตลาดท าให้ประชากรได้รบัความสะดวกสบายข้ึนนอกจากน้ีการตลาดยังชว่ยจ้าง
งานหรอือาชพีต่างๆให้แก่ประชากรในสังคมเพิ่มข้ึนเน่ืองจาก
กิจกรรมทางการตลาดต้องอาศัยบุคคลต่าง ๆ เข้ามาด าเนินการ จึงเกิดการจ้างงานข้ึนท าให้ประชากรมีรายได้เพิ่ม
สูงข้ึน และส่งผลท าให้ชว่ยลดปัญหาอาชญากรรมอีกด้วย

ความส าคัญของ
การตลาด



1.ความส าคัญของการตลาดมีก่ีประเภท อะไรบ้าง

ใบงานที่ 2



ขอบคุณ

สาขาการตลาด
วทิยาลัยเทคโนโลยีชุมแพไทย-เยอรมัน(จ-ีเทค)


	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7

